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A esquerda, detalhe do am-
biente onde o tecido preto e
branco zebrado contrasta
com a cortina de lona
amarela. Abaixo, outro
angulo da loja destaca mais
um nicho expositivo, com
prateleiras de madeira ris-
tica e ganchos de cobre cri-
ados sob medida para apre-
sentar os produtos da loja

Histarico do projeto. A cliente nos
chamou para fazer uma loja de bi-
quinis e descjava que o ambiente
lembrasse os balnedrios brasileiros
dos anos 70, com clima de verio e
praia e, ao mesmo tempo, mantendo
a sofisticacdo, que ¢ uma caracteris-
tica forte da marca Jo de Mer.
Conceito do projeto. Pensamos
num espaco onde a arquitetura fos-
se apenas um pano de fundo, dando
destaque aos produtos da loja. A
esta idéia, inserimos elementos
como a parede amarela, que faz re-
feréncia ao sol de verdo, os acaba-
mentos em cobre, que remetem ao
bronzeado, e a madeira no piso, que
lembra um deque, além do tecido
zebrado e do uso das samambaias,
sugerindo o estilo dos balnearios
brasileiros dos anos 60 e 70.
Resolucao arquitetdnica. Um es-
paco limpo, dando grande destaque
ao produto e ao conceito da marca.
Equipe técnica. Carolina Maluhy,
Isis Chaulon, Giuliano Folloni,

Katia Roberta Silva.

Principais fornecedores. Wajsros e
Corréa (Construtora), Felgueiras
(piso), FL Comunicacio Visual (ser-
ralheria), GR Marcenaria, Compa-
nhia de lluminacio (iluminacio),
Macalé (vidros) e Tratto Tapecaria
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